
- Inversionistas.

- Patrocinadores.

- Empresas Privadas.

- Gobierno a través de 
licitaciones (si es 
institución pública).

- Institutos privados.

- Organizaciones.

- Fundaciones.

- Desarrollo de 
software.
- Desarrollo e 
implementación de 
infraestructura.
- Crítica del consumidor 
y retroalimentación.

- Conexión a Internet
- Computadoras
- Otros recursos TIC
- Desarrolladores
- Marketing

Costos fijos: sueldos, servicios, impuestos.
Costos variables: consultores, infraestructura.
Costos de promoción: marketing.

Ausencia de una estructura eficaz de 
teletrabajo y teleeducación.

Conjunto de herramientas digitales 
para la implementación y/u 
optimización de soluciones de 
teletrabajo y teleeducación.

Canal directo (internet 
y comercio electrónico).

Relaciones directas y 
personalizadas.

Soporte vía 
app/webapp y mesa de 
ayuda telefónica y 
correo electrónico.

Empresas privadas.

Organizaciones.

Fundaciones.

Institutos Educativos.

Organismos estatales.

Menor presencia de tráfico. Ahorro en 
gastos de transporte. Mejor 
distribución del espacio.

- Inversionistas.
- Licitaciones.
- Consumidor final.


